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Resumen

Estearticulo es unreflejo tedrico de lainterrelacion discursiva entre creatividad
y disefo. Explora la pregunta jqué es la creatividad y cémo se relaciona con
el disefio? Y responde a esta pregunta a través de la historiografia critica, en la
literatura sobre creatividad y teoria del disefio. Entre los resultados se encuentra
el concepto de creatividad tal como aparecié por primera vez, sus raices filosoficas
y su relacién conceptual y econdmica con la disciplina del disefio.
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Abstract

This article is a theoretical reflection of the discursive interrelation
between creativity and design. It explores the question what is creativity
and how it relates to design? And responds to this question through
critical historiography, in literature of creativity and design theory. Finding
the concept of creativity as it first appeared, its philosophical roots and its
conceptual and economical relationship with the design discipline.

Keywords
Creativity; Design; New; Possessive-individualism; Capitalism.

1. Introduccién

Este articulo explora el concepto de creatividad y cdmo se relaciona
con la disciplina del Disefio, de forma conceptual, filoséfica y econémica.
Estd compuesto por tres secciones: la primera establece cudndo se formo
el concepto de creatividad, la segunda estudia los supuestos filoséficos
subyacentes de dicho concepto, y la seccion final explora la relacion entre
la disciplina del Disefio y la creatividad, tomando en cuenta las nociones
conceptuales y filosoficas presentadas en las secciones anteriores,
examinandolas en relacién con la dindmica econdémica del capitalismo que
parece necesitar creatividad constantemente.

1. Formacion del concepto de creatividad

La palabra ‘creatividad’ es la forma nominal de la palabra en inglés ‘create,
que significa traer algo nuevo a la existencia”. Se deriva de la hipotética raiz
indoeuropea, ker, kere (saber), a través del latin, creare (hacer o crecer) (Niu &
Sternberg, 2006).

Adolfus William Ward fue el primero en usar la palabra creatividad en su
libro History of Dramatic English Literature (1875). Utiliz6 el término para
describir el trabajo de uno de los héroes mas importantes de la creatividad,
William Shakespeare. Ward elogi6 la “creatividad poética” de tal dramaturgo.
Después de eso, la palabra gané lentamente terreno en la cultura, alrededor
de 1925 el término se usé en francés e italiano, pero fue hasta después de la
Segunda Guerra Mundial cuando la palabra podria incluirse en los diccionarios
estandar (Weiner, 2000, p. 89). Es importante notar que la palabra creatividad
se uso para describir la singularidad poética y el poder de Shakespeare, una
figura secular conocida por su habilidad para crear mundos, imégenes y
para sumergirse profundamente en el espiritu humano. La palabra fue algo
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que para las culturas antiguas y modernas es creador. Y eso es notable en la
tradicién judeocristiana.

La Biblia hebrea proporciona la primera manifestaciéon ideolégica de la
creatividad: “En el principio Dios cred el cielo y la tierra”. Este es el primer verso de
la Biblia: Dios cre6 la naturaleza disponible para nuestros o0jos. Y lo cre6 a partir
de un vacio, algo de la nada, como lo expresan Niu y Stenberg (2006, p. 21):

De la descripcién en el Libro del Génesis, podemos comprender la
nocion de que hay al menos tres caracteristicas de la creacién de Dios:
(1) hay un creador de todo, Dios; (2) Dios trae cosas nuevas desde
un vacio o nada (ex nihilo); y (3) la creaciéon de Dios representa toda
bondad, incluida la bondad moral.

Ademas, Dios creé todo con palabras, al decirlo, 'hdgase la luz, dijo, y luego
hubo luz. En las culturas antiguas, el poder de la palabra, ya sea hablada o escrita,
es algo notable; el lenguaje es lo que siempre hemos construido como creativo.

2. El valor del concepto de creatividad

Tal vez no es casualidad que la primera ocasidon que se usd por primera
vez la palabra “creatividad” fue para describir el poder del lenguaje de uno de
los escritores méas mitoldgicos de la historia. En la antigua Grecia, la palabra
correspondiente a la creacion y creador en griego antiguo es la de “invencion”
(poiein). Aunque la palabra poiein se refiere a los poetas, muchos pensadores
griegos, incluido el gran filésofo Platén, creian que todas las actividades y
destinos humanos estan controlados por la voluntad de los dioses. Entonces,
uno de los muchos aspectos que hacen valiosa la creatividad es la tradicion

filosdfica e histérica que ubica esta capacidad como algo sobrenatural.

Otro factor que hace que la creatividad sea tan valiosa es su relacién con
el concepto de propiedad, un término definido, como muchas definiciones
modernas, en la llustraciéon. Entonces, usaremos un texto de James Leach
(2007) para guiarnos a través del concepto de propiedad, propiedad intelectual
y creatividad, parailustrar el valor de la creatividad por medio de su definicién.

Entonces, Leach empieza con Locke, quien establece que Dios nos dio la
tierra para que la usemos y la disfrutemos; en esta tierra todos tienen derecho
a la preservacién y para eso necesitamos sustento. La manera de garantizar el
acceso al sustento es mediante la apropiacion. Entonces, cuando una fruta cae
de un arbol y una persona la recoge, es por medio de ese acto de recolectar la
fruta, que se convierte en su propiedad y no puede ser de otra persona, pues
es su derecho a ser dueiio de lo que le da la sustancia de la supervivencia. Por
el acto de apropiacién de bienes comunes, estos se convierten en parte de la
persona. “Crucialmente, al mezclar su trabajo con la naturaleza con cosas que
ya existen en el mundo natural, él hace las cosas propias” (p.103). Esta mezcla
de trabajo mas naturaleza crea el concepto de propiedad; también Leach
extrapola que la idea de un proyecto se produce alli mismo, en una mezcla de
trabajoytierra:“latierra se convierte de un recurso comun en propiedad privada
a través del proyecto para cultivarlo” (p.104). Segun Locke, la apropiacion
“condujo ala propiedad” lo que condujo alos derechosy llevé a los Gobiernos a
hacerlos cumplir. Resulté en sistemas de valores institucionalizados. En efecto,
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el individuo humano que todavia tenia que apropiarse de lo comun, no era
todavia completamente humano. El salvaje era un individuo primitivo en vez
de un “posesivo” (MacPherson, 1962). En otras palabras, para ser reconocido
como un ser humano (individuo), uno debe tener propiedad.

Bajo este alto valor puesto bajo apego al ser, vino el alto valor para el
intelecto. Para desarrollar cémo esto llegé a ser, James Leach utiliza las ideas
de Roy Wagner (1981) de “alta cultura” y “cultura”; la primera encarnada por
el gran arte, la fina arquitectura y los objetos encontrados en los museos, y el
ultimo, todo el sistema humano, creaciones. Ambas nociones se pueden ver
como un proyecto, como la tierra y la agricultura; de hecho, se consideran el
proyecto definitivo de la civilizacion humana:“el proyecto de hacer del mundo
enelquevivelagentel...], el tltimo recurso para cualquier creatividad mental
que los humanos puedan tener”. Participar, asi como su creacion.

Esto refuerza el valor del intelecto, como una fuerza para el desarrollo
cultural. Imagina que uno pueda poseer el intelecto. Eso equivaldriaa un
tipo particular de autoposesion (que es lo que tenemos), o posesion de
otra persona (que no tenemos). Pero si bien podemos estar en posesion
de nosotros mismos, y por lo tanto de nuestro intelecto, esto no quiere
decir que los poseemos como 'propiedad privada’ Nos pertenecen sin
ser propiedad. No podemos disponer de ellos como lo deseamos, y la
ley de PI (propiedad intelectual) no es explicitamente la propiedad de
las ideas, y mucho menos la creatividad como proceso o habilidad. Es
una propiedad de expresiones materiales de ideas.

La brecha entre el individuo y su intelecto es la distincion entre lo material
y lo mental, las personas y las cosas o ideas. Y esta distincion es crucial para
nuestra comprension de la creatividad.

Leach resalta el creciente peso del concepto de creatividad, y da como una
de las causas probables de este aumento la busqueda de la “autorrealizaciéon
personal”. ‘Uno usa su propia creatividad interna para rehacer el sentido de la
valiaen elmundo’ Aligual que el hecho de tener un sentido de valia oidentidad
por parte de la propiedad de uno, el acto de ‘crear cosas nuevas’' también
cambia nuestro ser o yo. Weiner (2000) comparte con Leach que el valor que le
damos a la creatividad tiene que ver con la preocupacion de crear y recrear el
ser, pero Leach advierte si eso es asi, entonces esta sucediendo de una manera
muy especifica que produce tipos muy especificos de personas. Para ilustrar
esto mas, toma prestado otro texto suyo, Modes of Creativity (2004):

La relacion que define al ser como persona es una intervencion
subjetiva dentro del mundo, que hace una diferencia para ese mundo.
Esto recrea el ser en el mismo movimiento mediante el cual objetiviza
algo mas alla de ese ser. Uno conoce la propia capacidad y el propio
“yo” a través de lo que uno ve de uno mismo en el mundo. Cada vez
que se realiza un objeto nuevo, como un elemento externalizado de
la persona, se recrea la distincién entre el ser y el mundo. Es la misma
materialidad de la expresién que recrea a la persona como un lugar de
inteligencia y agencia (véase Figura 1).
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Subjective
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Self Object

Figura 1. Interaccién Sujeto-Mundo.

Entonces, la creatividad es el acto de crear algo nuevo a la vez que nos recrea
a nosotros mismos, y el acto creativo nos da retroalimentacion de quiénes
somos. Al igual que el concepto de propiedad se adjunté por completo a la
identidad de la persona, asi parece ser la creatividad. Leach también hace
referencia a Carol Delaney (1986). Ella ve que esta vision de la creatividad esta
muy relacionada con la visién monoteista del mundo: el hombre (Adén) planta
su semilla en una materia receptiva (Eva), y luego se conoce a si mismo en su
creacién (el hijo o hija). Delaney establece que, de esta manera, la creatividad
se relaciona con la paternidad. Este tipo de yo ve su propio valor a través de
la materializacion de una intervencién subjetiva; de esta manera definimos
'nosotros mismos y nuestra humanidad, o civilizacion en una escala amplia,

a través de nuestra capacidad para manipular y controlar el mundo material’

(Leach, 2007, p.109); esto es lo que Latour (2008) describe como una teoria de
accion prometeica. Una figura de semidiés que le da al mundo lo que solo les
pertenecia a los dioses.

La creatividad, entonces, se considera de gran valor porque, filoséficamente,
ha sido un concepto atribuido a la capacidad de los dioses para hacer que las
cosas nazcan, de la nada. Pero también, en su definicidn, construye lo que es
ser humano y la dindmica entre nosotros y el mundo.

Otro factor que posiciona la creatividad como valiosa es su relacion con el
capitalismo de etapa tardia, en su forma de produccién y en su espiritu. En una
definicion mas amplia de la creatividad de Margaret Boden (2004), podemos
ver la relacion inevitable con la produccién en el capitalismo:
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La creatividad es la capacidad de proponer ideas o artefactos que son
nuevos, sorprendentes y valiosos. Las “ideas” aqui incluyen conceptos,
poemas, composiciones musicales, teorias cientificas, recetas de cocina,
coreografias, chistes, etc. Los “artefactos” incluyen pinturas, esculturas,
maquinas de vapor, aspiradoras, cerdmica, origami, silbatos y muchas
otras cosas (p. 1).

Las nuevas ideas, los nuevos productos, es lo que las empresas necesitan
para seguir produciendo vy, espiritualmente, necesitamos crear cosas nuevas
e ideas para crear nuevos yoes, nuevas formas de ser, una nueva forma de
expresar quiénes somos “realmente”.

3. Relacion con la disciplina de disefio

Para ilustrar esta relacién, primero veremos cdmo la teoria detrds de los
conceptos de disefio y creatividad proporciona una similitud conceptual que
los hace intercambiables. Y el otro factor de relacion es el sistema econémico
que necesita creatividad y disefio para reinventarse perpetuamente.

[...] Platén creia que el proceso creativo estaba mdas alld de la
comprension del artista. Las Musas eran diosas que inspiraron a los
artistas a crear. La creencia era que, dado que el artista no entiende
donde se originan esas buenas ideas, debe originarse en otro lugar,
fuera de la mente del artista. Ellos son entregados al artista por una
musa (Runco, 2014).

En la vision de Platén, el acto creativo esta fuera del ser humano; es como
la posesion de un cuerpo por una idea que le sucede. Mas tarde, esta visiéon en
algunos de los filésofos de la llustracion, como Leibniz y Kant (véase Engell,
1981). Para Kant, los individuos creativos tenian un don innato mas alla de la
comprension de los simples mortales'.

El racionalismo, en cambio, atribuye el acto creativo al trabajo duro de los
humanos, y Aristoteles sostuvo esta opinién:

“Aristoteles tenia una opinién muy diferente. El veia a los artistas como
artesanos, trabajando hacia un objetivo estético, o telos, y entendiendo
qué pasos conducirian hacia el cumplimiento de ese objetivo. Mientras
que Platén apreciaba la inspiracion divina, y en particular los dones
de las Musas, Aristoteles enfatizaba al creador en si mismo como la
busqueda de un telos y los medios para alcanzarlo” (Runco, 2014).

En la vision racionalista, el artista o disefhador posee la autoria completa
de su obra. Ambas perspectivas continlan hasta nuestros dias, a pesar de
que la vision racionalista es la aceptada en la comunidad psicoldgica (véase
Runco 2014 para una descripcién completa de la psicologia) y también en la
comunidad de la teoria del disefio’ y en el &mbito profesional, las opiniones
romdnticas aun vagan en la conciencia o subconsciencia de los profesionales.
Sin embargo, esta division trata de si el acto creativo es un proceso consciente
racional o un proceso inconsciente impredecible; esto es parte de la tesis del
conocimiento dual, que, segin Coyne & Snodgrass (1991, 1996), ese debate
se vuelve irrelevante cuando se ve el disefilo como un proceso hermenéutico.
No obstante, también notan que no hay debate sobre si la creatividad es algo
que sucede o podria pasar en el proceso de disefio; ademas, los entrevistados
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coinciden en que se espera de los estudiantes sénior mas que en el primer
ano en términos de resultados creativos, lo que significa que la creatividad no
solo afecta el disefio, aunque es una habilidad que, de alguna manera, se ha
ensefado, desarrollado y evaluado.

El otro aspecto en el que los entrevistados difieren es en dénde se ubica
la creatividad. Algunos atribuyen la creatividad al proceso de disefo, otros al
disefador, y otros, al producto final. Pero, nuevamente, el acuerdo subyacente
es que la creatividad si afecta el disefo. Para llegar con una comprension
disciplinaria de la creatividad, los investigadores proponen utilizar el modelo
de las 4P (persona, producto, proceso y prensa), propuesto por Mel Rhodes
en 1961. Los investigadores dicen a sus lectores, al hacer referencia a Rhodes:

Pebjaciive
Isd mryant ien

Self bject FECEDA

Figura 2. Interaccién Sujeto-Objeto vs. Modelo de las 4P.

“En resumen, los estudios de la persona creativa enfatizan
las caracteristicas personales y la personalidad, variables como
inteligencia, temperamento, valores, atributos personales, hébitos
fisicos, autoconcepto, mecanismos de defensa, motivaciones
intrinsecas, conocimiento, experiencia y habilidades. Los estudios del
producto creativo hacen hincapié en las variables que se relacionan
con el resultado del proceso creativo (tanto ideas como productos
tangibles). Los estudios del proceso creativo enfatizan variables
empiricas y subempiricas tales como ideas (inicial, critica, compuesta),
generacién de ideas, salto creativo, uso de tecnologia, reestructuracion
y combinacién. Por ultimo, los estudios sobre la prensa creativa se
refieren a la relacién entre el ser humano y su entorno, incluidas las
fuerzas sociales, culturales, politicas y econdmicas que influyen en los
individuos y que causan sensaciones, percepciones e imaginaciones
particulares” (en Williams et al., 2010, p. 63).

Los investigadores explican que la configuraciéon de persona, producto,
proceso y prensa es lo que se necesita para que la creatividad suceda y esos
elementos se afectan constantemente entre si. Observe cuan similar es esta
divisién de entidades de la propuesta por James Leach (2007) para comprender
la relacion del objeto-sujeto subyacente en el concepto de propiedad (véase
Figura 2). Hay un actor, el yo (ser) o la persona que por medio de un proceso

Frocens

Product
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(intervencién subjetiva crea un producto (objeto) que es juzgado por la
prensa (mundo). Recuerde que para definir tal configuracién el individuo es
un individuo posesivo.

Ademas, esta similitud se ve conceptualmente en la creatividad y el proceso
de disefio en si. Tomando la definicion de Margaret A. Boden (2004), ella refiere
que la creatividad es “la capacidad de proponer ideas o artefactos que son
sorprendentes y valiosos” (p. 1). Esta capacidad es democratica en el sentido
de que cualquiera puede ser creativo; se construye en mundos materiales e
inmateriales acumulando para siempre nuevas piezas que son entretenidas y
valiosas para el publico meta. Podemos describir el proceso de diseio de esa
manera (véase Figura 3).

Disefiador(xs) -

Figura 3. Diagrama del proceso de disefo.

3.2. Relacién del sistema econémico
iComo se relaciona el sistema econémico con el disefio y la creatividad?

“Gracias al capitalismo, junto con los principales cambios
tecnoldgicos y los desarrollos culturales mencionados anteriormente,
la creatividad es ahora una preocupacion mundial. Hoy, la idea de traer
algo a la existencia, la valoracion positiva de la misma (sic), el caracter
interdisciplinario del proceso, la expansion social de la misma (sic)
para incluir casi a “cualquier persona”, y la nocién de que las personas
pueden ser entrenadas para ello, todos definen la creatividad. El lema
del Parque Xerox en Silicon Valley, Inventar el futuro, se ha convertido
en un mantra virtual en todo el mundo” (Weiner 2000, p. 108).

Cualquier persona que haya estudiado disefio e intentado ingresar a la
fuerza laboral sabe que cada descripcion de trabajo relacionada con el disefio
exige creatividad. Las empresas necesitan nuevas ideas, nuevos productos,
producir, vender y cambiar el mundo. Y siempre que ocurre una crisis
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(econdmica) lo que se vuelve crucial son nuevas formas, nuevas soluciones. La
creatividad y el disefio son justo lo que necesitamos para resolver problemas,
pero la pregunta ;estamos realmente resolviendo nuestros problemas?, es tan
econémica como filosdfica.

En un documental dirigido por Sophie Fiennes, titulado Pervert's Guide to
Ideology (2012), el guionista Slavoj Zizek, mientras se exhiben las imagenes de
los planos cementerios en el desierto de Mojave, narra:

“Loquevemosaquieneldesiertode Mojave, enestelugardedescanso
para aviones abandonados, es el otro lado de la dindmica capitalista. El
capitalismo esta todo el tiempo en crisis; esta es precisamente la razén
porla que parece casiindestructible; la crisis no es su obstaculo, es lo que
lo empuja hacia la autorreproducciéon permanente, autorrevolucionaria
y permanente, siempre con nuevos productos. El otro lado invisible es
el desperdicio. Gran cantidad de desperdicio. No deberiamos reaccionar
ante estos montones de desperdicios tratando de deshacernos de él
de alguna manera; tal vez lo primero que debemos hacer es aceptar
este desperdicio; aceptar que hay cosas que no sirven para nada, para
romper este ciclo eterno de funcionamiento [...]. Lo que momentos
como confrontar aviones aqui, en el desierto de Mojave, nos brindan
es quizas una oportunidad para una auténtica experiencia pasiva, tal
vez sin este momento propiamente artistico, de auténtica pasividad,
nada nuevo puede surgir, tal vez algo nuevo solo emerge a través del
fracaso, la suspensién del correcto funcionamiento de la red existente
de nuestro mundo de la vida donde estamos; tal vez esto es lo que
necesitamos mas que nunca hoy”.

Lo que Zizek describe aqui como la dindmica del capitalismo, es también la
dindmica de la creatividad. La creatividad no se desmorona con la crisis, traer
nuevas cosas a la existencia siempre es la solucién, pero otro punto seiala el
fildsofo esloveno: ;qué es realmente nuevo si el sistema en el cual se producen
cosas nuevas no se cambia en absoluto? ;Qué pasa si un verdadero fracaso del
sistema es lo que realmente traeria algo nuevo?

3.3. Creatividad como autoexpresion

(Es la creatividad algo que puede liberarnos del sistema o que lo perpetua?
En la introduccién del documental Hypernormalisation (2016) de Adam Curtis,
él explica:

“Esta pelicula contard la historia de como llegamos a este lugar
extrafo. Se trata de como, en los ultimos 40 afos, los politicos,
financieros y utopistas tecnoldgicos, en lugar de hacer frente a las
complejidades reales del mundo, se retiraron. En cambio, construyeron
una version mas simple del mundo para aferrarse al poder. Y a medida
que crecia este mundo falso, todos nosotros lo acompafiamos, porque
la simplicidad era tranquilizadora. Incluso aquellos que pensaban que
estaban atacando el sistema 'los radicales, los artistas, los musicos y
toda nuestra contracultura) en realidad, se convirtieron en parte del
engaino, porque ellos también se habian retirado al mundo de fantasia,
razén por la cual su oposicién no tiene ningun efecto y nada cambia.
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Pero esta retirada al mundo de los suefios permitié que fuerzas
oscuras y destructivas se pudrieran y crecieran fuera. Fuerzas que ahora
estan volviendo a perforar la superficie fragil de nuestro mundo falso
cuidadosamente construido”

Aqui, Curtis se refiere a dos fendmenos que vimos antes; al vincular el
rechazo de la complejidad, la retirada de nuestros lideres y la contracultura,
asi es como el capitalismo subsume a la oposicién, y este mundo de suenios ha
sido atravesado por fuerzas oscuras; a nivel geopolitico, esto significa ataques
terroristas, y en términos ecolégicos, podria representar el desperdicio que
contamina el planeta. El continta narrando acerca de este retiro:

“En cambio, los radicales en todo Estados Unidos recurrieron al arte
y la musica como un medio para expresar sus criticas a la sociedad.
Creifan que, en lugar de tratar de cambiar el mundo exterior, el nuevo
radicalismo deberiatratar de cambiarlo que estaba dentro delas cabezas
de las personas, y la forma de hacerlo era a través de la autoexpresion,
no de la accidn colectiva. Pero algunos de los izquierdistas vieron que
algo mas estaba sucediendo realmente: que, al separarse y retirarse a
una frialdad irénica, toda la generacion comenzaba a perder contacto
con la realidad del poder”.

Y este retiro ocurrié a mediados de los setenta, una época donde también
habia alternativas para vivir y ver el mundo propuesto (con la ayuda de LSD)
por los hippies desaparecidos, y el préximo mundo alternativo propuesto por
los hippies restantes, el ciberespacio, ha servido para dar impulso a un sistema
no gobernado por la politica, sino por el capital.

Esta transicion de esta 'creatividad libre' a una creatividad mas relacionada
con la expresién del ser es muy importante. Hablando de su documental,
Adam Curtis (Cocker, 2016) sefala:

“Creo que uno de los cambios gigantes mas fascinantes que ha
sucedido en la historia reciente comenzé a fines de la década de 1960
y realmente despegd en los afos setenta, fue el surgimiento de un
tipo de individualismo poderoso, un sentimiento en toda la sociedad
occidental [...] que 'yo, como individuo, soy lo mas importante, y lo que
siento, lo que quiero, es lo mas auténtico y correcto.Y la idea de que los
politicos le digan qué hacer, quienes estan en el poder estd equivocada,
es inauténtica”

Esto, por supuesto, como lo indica Curtis, proporcioné mucha libertad,
especialmente a nivel personal, pues proporcioné un marco para no
simplemente aceptar las condiciones impuestas por los lideres antiguos y
corruptos. Pero, en el ambito de la politica, si tenemos individuos que ponen
su individualidad por encima de su accion colectiva, se debilita el propésito de
la politica, de unir a las personas para lograr el cambio. Y movimientos como
el movimiento de derechos civiles en los afios sesenta demostraron que se
logra un cambio fundamental unificando personas bajo una causa especifica;
algunos de los activistas blancos y negros involucrados en el movimiento de
derechos civiles dieron, literalmente, sus vidas por tal causa, y los otros se
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quedaron luchando por la causa durante anos, y lograron el cambio, pero,
si luego tiene la individualidad como un valor muy importante, entonces
es dificil formar un colectivo, y en lugar de hacer esto, es mas importante
poder expresarse. Al respecto, Curtis sefiala a Patti Smith como un ejemplo
de este cambio:

“Creo que Patti Smith es interesante [..] porque ella es una de
las primeras personas que ves haciendo un cambio de la idea de
radicalismo; no es acerca de entregarte a un grupo y formar parte de
algo mas grande; mas bien la forma de ser radical es ser un individuo
autoexpresivo, y la forma de hacerlo es a través del arte y de lo que
puedes hacer como artista, tiene una expresion imaginativa de tu
radicalismo”.

Y este cambio es la nocion de radicalismo del movimiento colectivo a
la autoexpresion, es la mercantilizacion del radicalismo, como continda
describiendo Curtis:

(...) laidea de la autoexpresién se vuelve absolutamente central para
el poder del capitalismo moderno; es lo que lo impulsa; entonces, si
tienes un Arte Radical basado en la idea de la autoexpresion, el mensaje
de tal arte, por mas radical o poderoso, el hecho de que lo estas
haciendo a través de la autoexpresion, significa que, en realidad, lo que
estas haciendo es alimentar la ideologia subyacente del capitalismo de
consumo moderno”.

Retirarse a este individuo autoexpresivo cuyo radicalismo reside en sus
expresiones y que estas expresiones cambian el mundo, es precisamente
este tipo de individuo, que describimos en la primera parte (Figura 1), lo que
caracteriza la creatividad. Y también evidencia los supuestos subyacentes
de la creatividad que “legitiman una politica global de homogeneizacién
y mercantilizacién de productos sociales, bajo modelos especificos de la
persona, de la cultura y de lo social” (Leach, 2007, p. 99).

{Asi que qué hacemos?

Dado que el disefio se concibe como una disciplina de resolucién de
problemas, carece de un positivismo inherente a las alternativas (Dunne y
Raby, 2013, pp. 53-1596), y esto también puede proporcionar un punto muerto
creativo para el disefio, incluso en su forma critica. Entonces, volvamos a la
nocién de Zizek de “pasividad auténtica” En la introduccién de su libro The
Courage of Hopelessness (2017) elabora un comentario de Alenka Zupancic
de la novela Zeno's Conscience, de Italo Svevo (2015), que “despliega una
matriz sistemdtica de relacion entre repeticion y finalizacion” (p. ix). El
personaje principal de la novela, Zeno, es fumador y quiere dejar de fumar.
Pero su conciencia de que puede dejar de fumar en cualquier momento es
lo que impide cualquier cambio real; la existencia de la posibilidad de dejar
de fumar le permite seguir fumando sin una mala conciencia, por lo que el
final de fumar estd constantemente presente como la fuente misma de su
continuacion. Luego, el siguiente paso es reconocer la hipocresia de esta
interminable excusa, por lo que decide fumar por ultima vez, y lo que sucede
es que este “Ultimo cigarrillo” proporciona mas placer que un “cigarrillo de
todos los dias”, y este excedente de placer solo sucede si realmente crees que
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es el “Ultimo cigarrillo”. Entonces, en la novela viene el siguiente paso, y el
analista de Zeno cambia su estrategia de convencerlo de los peligros que el
fumar le proporciona a su salud, diciéndole que debe fumar todo lo que quiere
porque su salud no es realmente un problema, sino que “la Unica caracteristica
patoldgica es la obsesion de Zeno con fumar, su pasion, dejar de hacerlo”
Esto perturba completamente a Zeno, en lugar de sentirse aliviado y capaz de
fumar o detenerse fumando sin culpa, fuma adn mas, pero lleva incluso mas
culpay ahora esta culpa no proporciona ninguna satisfaccién narcisista:

“Ni las prohibiciones ni la permisividad funcionan; no hay salida,
ningin compromiso placentero; y, dado que fumar ha sido el centro de
su vida, incluso el fumar pierde su sentido, no tiene sentido. Entonces,
en total desesperacién -no como una gran decisiéon- deja de fumar [...].
La salida asi emerge inesperadamente cuando Zeno acepta la total
desesperanza de su situaciéon” (p. x).

Zizek indica que se puede dar el mismo diagnéstico a cualquier
perspectiva de cambio radical. Esto es importante para entender que “traer
algo nuevo a la existencia”realmente podria requerir. En este caso, el héroe se
da cuenta de que el fetiche para contemplar su posibilidad de accién heroica
es lo que impide el verdadero cambio real, por lo que la accién que viene a
continuacion es por desesperanza, no por heroismo.

“El verdadero coraje no es imaginar una alternativa, sino aceptar las
consecuencias del hecho de que no existe una alternativa claramente
discernible: el suefio de una alternativa es un signo de cobardia tedrica,
que funciona como un fetiche que nos impide pensar a través del poner
fin al estancamiento de nuestra situacién” (p. xi).

Entonces, en este caso, para abarcar toda la complejidad, Zizek, a través de
la novela de Svevo, proporciona un Prometeo sin esperanza, que se da cuenta
de que estd atrapado en su fetiche por el fuego.

2. Conclusién

La creatividad parece ser necesaria en todas partes y por todos, por lo que
es realmente importante preguntar jqué es la creatividad? ;Y qué podemos
apuntar y categorizarlo como creativo? En su definicion mas bdsica, la
creatividad es “traer algo nuevo a la existencia”y en esa definicion el verbo y
el adjetivo valen la pena profundizar. ;Cémo es que sucede el traer? ;Y qué es
nuevo? El traer para la gran mayoria de las cosas es un proceso de disefio en una
ciudad socialdemdcrata y se materializa en un pais autoritario-capitalista, y el
adjetivo nuevo depende de si dicho adjetivo se ve como una variable continua
o discreta; en otras palabras, si significa una ligera variacién u otro objeto con
una nueva forma de produccién. Pero, de nuevo, ;qué es nuevo si el traer es el
mismo? Traer es lo que deberiamos tratar de hacer nuevo, y Zizek proporciona
un buen punto, que no tenemos la menor idea de cémo hacerlo. Y la practica
del disefio se caracteriza por asumir, a priori, una solucién y se involucra
de manera inmediata, por lo que a veces se limita a remediar, no a resolver
realmente, y para llegar a esta etapa tiene que cambiar sistematicamente en
su enfoque econdmico y poder expresivo. Econdmicamente, el disefio debe
proporcionar un espacio para actuar fuera de la dinamica del mercado (disefo
critico, por ejemplo) sin caer en una autoexpresiéon inutil que, en lugar de
proporcionar puntos de unién, solo genera una frialdad irénica de desapego
hacia el proceso de hacer un cambio real.
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3. Notas

Todas las citas presentadas en este articulo fueron traducidas en estilo libre
por el autor.

1. Véase Cowdroy & Williams, 2006; Engell, 1981.

2.Véase Leon, 1964; Coyne & Snodgrass, 1991; Christiaans, 1992; Koloder &
Wills 1996; Coyne, 1997; Casakin & Kreitler, 2005; Meneely & Portillo, 2005 Elton
2006; Kreitler & Casakin, 2009.
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